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“Sabe o que as Baleias-Jubarte e as Tartarugas dos
Galapagos tém em comum com os Humanos?”

Campanha de publicidade da BTL 2025, com criatividade de O Escritdrio

Lisboa, 27 de Fevereiro de 2025 - Arranca esta semana a campanha de comunicagao da
BTL 2025, assinada pela agéncia criativa O Escritdrio, que reflete o novo posicionamento
da marca BTL — Better Tourism Lisbon Travel Market.

Com dois anuncios disruptivos, a campanha retrata a frustragcdo de uma Baleia Jubarte e
de uma Tartaruga das Galapagos por nao conseguirem participar na BTL 2025. A Baleia pelo
seu volume e a Tartaruga pela sua lentiddo, ficam impossibilitadas de aproveitar as
promogodes exclusivas do evento.

O humor, aliado a impossibilidade destes animais em participarem na BTL 2025, reforga o
conceito de que o evento oferece oportunidades imperdiveis e acessiveis a todos os
visitantes. “Esta abordagem desperta no publico o sentido de urgéncia e o desejo de ndo
perder as promogoes exclusivas disponiveis apenas durante a feira, promovendo uma agéao
imediata”. refere Dalia Palma, Gestora Coordenadora da BTL.

“A mensagem subjacente a esta campanha, visa igualmente acentuar o posicionamento
da BTL enquanto promotora de um turismo mais sustentavel, que reforce e preserve valores
como a sustentabilidade e a salvaguarda dos ecossistemas e de espécies que importa
preservar, os humanos podem interagir com estes animais no seu habitat natural e isso
devera representar uma responsabilidade acrescida na defesa da sua preservacao”,
acrescenta.

“Fizemos um investimento muito relevante nesta campanha para reforgar a BTL como a
plataforma de marcacgéao de férias dos portugueses criando a ligagdo mais emocional com
0 publico, tornando o evento mais préximo, divertido e inesquecivel.”, concluiu Dalia
Palma, “no ano em que a BTL regista um numero record de agéncias de viagem e pontos de
venda.”

A campanha surge na sequéncia do rebranding da marca BTL — Better Tourism Lisbon Travel
Market, assente em valores como a sustentabilidade, autenticidade, inclusdo e
responsabilidade social. Uma identidade que fortalece também o posicionamento
internacional da BTL e que pretende alargar a sua presencga no sector do turismo a escala
global.

A BTL realiza-se de 12 a 16 de Marco na FIL — Parque das Nagodes

Links para os videos da campanha:
https://youtu.be/R-iu6gVgbyQ
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